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	PLANIFICACIÓN MICROCURRICULAR TRIMESTRE I

	Datos informativos

	Área/Asignatura:
	Interdisciplinar/Emprendimiento y Gestión
	Nombre del docente:
	Ph. D. Diego Quinde

	Grado/ Curso:
	Tercero B.G.U.
	Fechas:
	Del 13-09-2025 al 05-12-2025

	Paralelo:
	 A-B-C-D-TA
	Semanas: 
	7-8-9-10-11-12-13-14

	Competencias:
	Competencias comunicacionales
[image: Imagen que contiene Texto

Descripción generada automáticamente]
	Competencias matemáticas
[image: Imagen que contiene Texto

Descripción generada automáticamente]
	Competencias digitales
[image: Imagen que contiene Texto

Descripción generada automáticamente]
	Competencias socioemocionales[image: Imagen que contiene Texto

Descripción generada automáticamente]

	Diseño Universal para el Aprendizaje (DUA)
	REDES DE RECONOCIMIENTO
	REDES ESTRATÉGICAS
	REDES AFECTIVAS

	INSERCIONES CURRICULARES
	Educación Cívica, ética
[image: ]e integridad
	[image: ]Educación para el Desarrollo Sostenible
	Educación Socioemocional
[image: ]
	Educación Financiera
[image: ]
	Seguridad Vial y la Movilidad Sostenible
[image: ]

	ESTRATEGIA NACIONAL DE EDUCACIÓN INTEGRAL EN SEXUALIDAD (ENEIS)
	Educación Integral en Sexualidad

	Título de la unidad de planificación:
	· Identificación de las necesidades a resolver.
· Descripción del emprendimiento

	APRENDIZAJE DISCIPLINAR

	EMPRENDIMIENTO Y GESTIÓN

	Objetivos
OG.EG.1. Incentivar el espíritu emprendedor del estudiante desde diferentes perspectivas y áreas del emprendimiento: comunitario, asociativo, empresarial, cultural, deportivo, artístico, social, etc.
OG.EG.5. Analizar las necesidades de la población, recolectar información basada en muestras e indagar sobre datos relacionados con el emprendimiento utilizando herramientas estadísticas.

	DESTREZAS CON CRITERIOS DE DESEMPEÑO
	INDICADORES DE EVALUACIÓN
	RECURSOS
	ORIENTACIONES METODOLÓGICAS PARA LA ENSEÑANZA Y APRENDIZAJE
	ORIENTACIONES
PARA LA EVALUACIÓN

	Semana 7

[image: ]EG.5.5.1. Determinar la necesidad que la zona geográfica posee y la forma como el emprendimiento satisface dicha necesidad, como elemento fundamental para seleccionar una idea de negocio [image: Imagen que contiene Texto

Descripción generada automáticamente]
Tema: Necesidades
	Describe y explica de forma sencilla la necesidad de un determinado bien o servicio 
en una zona geográfica para convertirlo 
en su cliente frecuente. (Ref. I.EG.5.4.1.) 
(S.4., S.1.) 
	· Humanos 
· Docente
· Estudiantes.
· Materiales
· Equipos (Computadora, proyector)
· Material de oficina (esferos, hojas, cuadernos, entre otros.)
	Metodología de aprendizaje: Aprendizaje basado en proyectos.
1. Preparación
a. Selección del tema:
Necesidades del Mercado. 
b. Revisión de contenido:
· Necesidades, deseos y demandas, identificación de oportunidades: Segmentación del mercado.
· Material digital proporcionado por el docente a través de la estrategia mobile learning.
· Presentar la información sobre las necesidades de Maslow mediante la herramienta tecnológica Canva.
c. Formación de grupos
Los estudiantes se dividirán en grupos de 3-4 personas. Cada grupo trabajará en la identificación de necesidades en un mercado específico (por ejemplo, tecnología, alimentos, moda).
d. Espacio-Tiempo-Recursos:
Aula, laboratorio 1 de informática, se dedicará una sesión de 80 minutos, dividida en preparación, desarrollo y presentación. Material digital proporcionado por el docente, dispositivos móviles.
e. Producto:
· Cada grupo Determina la idea de un negocio de producción o servicio para el Cantón Saraguro.
f. Objetivos:
· Entender qué son las necesidades del mercado y cómo se identifican.
· Fomentar el trabajo colaborativo en la creación de soluciones de mercado.
g. Actividades:
1. Conceptualización y ejemplificación sobre el concepto de necesidad, deseo, demanda y oferta
2. Trabajo en grupos para identificar y analizar las necesidades del Cantón Saraguro
3. Elaboración de una propuesta de una micro empresa para la creación de un producto o servicio.
4. Redactar el producto en múltiples medios textos, voz, dibujo, arte y objetos.
2. Desarrollo
a. Recopilación de la información
Cada grupo investigará sobre el mercado asignado, recopilando datos y ejemplos de necesidades actuales en el Cantón Saraguro, a partir de noticia, informes de mercado, encuesta a clientes, entre otros
b. Análisis de la información:
Los grupos deberán analizar los datos recopilados y determinar qué necesidades son relevantes, con la finalidad de establecer las necesidades del Cantón Saraguro.
c. Elaboración del producto:
Después del análisis, cada grupo diseñará una propuesta de un negocio para la creación de un producto o servicio que responda a las necesidades identificadas. Deberán justificar su propuesta:
3. Presentación
Cada grupo tendrá 3 a 5 minutos para presentar su análisis y su propuesta de producto. 
4. Evaluación
La evaluación será tanto individual como grupal mediante rúbrica, así como evaluaciones orales aleatorias y de observación.
5. Reflexión
· Para concluir, se abrirá un espacio de reflexión donde los estudiantes comentarán lo aprendido sobre las necesidades de mercado.
· Involucrar al estudiantado en un tema relevante y actual para ver la importancia de la toma de decisiones al momento de iniciar una idea de negocio.
	Técnica.
· Portafolio de evidencias
Instrumento.
· Rúbrica


	Semana 13

EG.5.5.9 Establecer las variables de mercado (producto, precio, plaza, promoción y personalización) en el emprendimiento a crearse, que permita satisfacer las necesidades del segmento de mercado seleccionado

Tema:  Plan de Comercialización (Plaza y promoción)
	Establece las variables de mercado (pro- ducto, precio, plaza, promoción y personalización) para un bien o servicio nuevo que presenta a un segmento de mercado específico mediante mecanismos de comunicación eficaces. (Ref. I.EG.5.8.1.) (I.3., S.1.)
	· Humanos 
· Docente
· Estudiantes.
· Materiales
· Equipos (Computadora, proyector)
Material de oficina (esferos, hojas, cuadernos, entre otros.)
Dispositivo Móvil
	Metodología de aprendizaje: Aula invertida
1. Fase Antes
• Revisa el video propuesto ingresando al siguiente enlace:
https://www.youtube.com/watch?v=65KSdN67Hdc
• Realiza la lectura del material proporcionado.
• Mediante la herramienta Canva, presenta información referente al producto, específicamente sobre las estrategias de plaza y promoción para la idea de negocio.
https://www.canva.com/design/DAEJBuOnMgI/-WVjlOR7eXdqHt10VgTurQ/edit?utm_content=DAEJBuOnMgI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
2. Fase Durante
Los estudiantes interpretarán y discutirán lo aprendido, realizando las siguientes actividades:
• Reconocimiento de una situación problemática: identificación de necesidades relacionadas con la distribución del producto (plaza) y con la comunicación al consumidor (promoción).
• Documentación sobre el tema: revisión de referentes teóricos y ejemplos reales de estrategias de plaza (canales, puntos de venta, logística) y promoción (publicidad, redes sociales, marketing directo).
• Descubrimiento del problema: identificación de vacíos, incertidumbres o inconsistencias en la propuesta inicial de distribución y promoción de la idea de negocio.
• Justificación del diseño estratégico: pertinencia de las estrategias de plaza y promoción seleccionadas, coherencia con el mercado objetivo y su aporte al posicionamiento del producto.
• Formulación del problema: elaboración clara y precisa del planteamiento central que guiará la definición de las estrategias de plaza y promoción, acompañado de tres preguntas orientadoras.
Evaluación
Por grupos de 4 a 5 integrantes, deberán elaborar las estrategias de plaza y promoción correspondientes a su proyecto interdisciplinar. Estas podrán presentarse en cualquiera de los siguientes formatos: digital, físico, video o infografía.
Esta actividad tiene como propósito familiarizar a los estudiantes con el diseño de estrategias comerciales que fortalezcan la llegada del producto al consumidor, aplicando principios de logística, comunicación y posicionamiento en el mercado.
Reflexión grupal sobre la importancia de aplicar correctamente los conocimientos adquiridos para diseñar estrategias de plaza y promoción, asumiendo cada actividad con responsabilidad y creatividad para fortalecer sus habilidades comerciales y de trabajo colaborativo.
	Técnica.
· Grupo de discusión
· Observación
Instrumento.
· Rúbrica


	Semana 9
	
	
	
	

	Semana 10
	
	
	
	

	ESTUDIANTES CON NECESIDADES EDUCATIVAS ESPECÍFICAS: En esta sección se plasman las estrategias dirigidas a los estudiantes con necesidades educativas específicas ligadas o no a la discapacidad.

	DESTREZAS CON CRITERIOS DE DESEMPEÑO
	INDICADORES DE EVALUACIÓN
	RECURSOS
	ORIENTACIONES METODOLÓGICAS PARA LA ENSEÑANZA Y APRENDIZAJE
	ORIENTACIONES
PARA LA EVALUACIÓN
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